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LED - ZASADY WSPOEPRACY

DOTYCZACE REALIZACII KAMPANII REKLAMOWYCH NA POWIERZCHNIACH
REKLAMOWYCH LED PRZEZ JET LINE SPOEKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA
SPOEKA KOMANDYTOWA.

§ 1 DEFINICJE

llekro¢ w niniejszych Zasadach Wspétpracy, Umowie na Realizacje Kampanii Reklamowej badz Zamoéwieniu
na produkcje Spotéw Reklamowych zawarte sg ponizsze okreslenia, nalezy je interpretowac w nastepujacy sposéb:

1. Zasady Wspotpracy - niniejsze zasady wspodtpracy, dotyczace prowadzenia Kampanii Reklamowych na
Powierzchniach Reklamowych LED przez Jet Line Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig Spétka komandytowa;

2. Jet Line - Jet Line Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig Spotka komandytowa z siedzibg w Warszawie,
ul. Broniewskiego 3, 01-785 Warszawa, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw, prowadzonego przez Sad Rejonowy
dla Miasta Stotecznego Warszawy, Wydziat Xl Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem
0000303458, bedaca ptatnikiem VAT o numerze NIP 526 22 37 705, reprezentowana przez Komplementariusza
Jet Line Sp. z 0.0.;

3. Kilient - osoba fizyczna, osoba prawna lub inna jednostka organizacyjna, nie posiadajagca osobowosci prawne;j
zlecajaca Jet Line przeprowadzenie Kampanii Reklamowej na Powierzchniach Reklamowych LED;

4. Strony - tacznie Klient i Jet Line;

5.  Kampania Reklamowa - zbiér czynnosci polegajacych na przygotowaniu oraz emisji w okre$lonym czasie Spotéw
Reklamowych na Powierzchniach Reklamowych LED;

6. Powierzchnie Reklamowe LED (zwane rowniez Powierzchniami Reklamowymi) - tablice reklamowe zainstalowane
na konstrukcjach reklamowych, do ktérych Jet Line posiada prawa, pozwalajace na dysponowanie nimi bez
jakichkolwiek ograniczer, mogacych mie¢ wptyw na prawidtowe wykonanie Umowy;

7. Spot Reklamowy (zwany rowniez Spotem) - materiat reklamowy wykonany w technice cyfrowej, przeznaczony
do emisji na Powierzchni Reklamowej i przygotowany wg parametréw okreslonych w § 18;

8. Emisja Spotu Reklamowego (zwana réwniez Emisjg lub Emisjg Spotu) - wyswietlanie na Powierzchni Reklamowej
Spotu Reklamowego;

9. Dtugosc Spotu - liczba sekund, w ktérych trwa emisja Spotu;

10. Liczba Emisji - liczba emisji Spotéw w danym okresie: godzinie, dobie, Okresie Kampanii Reklamowej;

11. Czestotliwo$¢ Spotu - czas pomiedzy poczatkiem danego Spotu, a poczatkiem kolejnej emisji tego samego Spotu;

12. Godziny Pracy Powierzchni Reklamowych - godziny w ciggu doby, w ktérych istnieje mozliwos¢ emisji Spotow.
Godziny Pracy na poszczegdlnych Powierzchniach Reklamowych sg okreslone w zatagczniku do Umowy;

13. Materiaty do produkcji Spotéw Reklamowych (zwane réwniez Materiatami) - zbiér wytycznych oraz plikow
graficznych pozwalajacych na produkcje Spotu Reklamowego wg parametréw okreslonych w § 18;

14. Umowa na Realizacje Kampanii Reklamowej (zwana rowniez Umowa) - odpowiedni wzdér umowy
wraz z zatgcznikami i aneksami;

15. Okres Kampanii Reklamowej (zwany réwniez Okresem Kampanii) - czas okre$lony w Umowie na przeprowadzenie
Kampanii Reklamowej, w ktérym emitowane sg Spoty Reklamowe;

16. Platforma MyLED - oprogramowanie pozwalajgce na przeprowadzenie Kampanii Reklamowej na Powierzchniach
Reklamowych;

17. Wartos¢ Spotu Reklamowego - warto$¢ Kampanii Reklamowej wyrazona kwotg w ztotych polskich, podzielona
przez liczbe Spotéw, ktére majg by¢ emitowane podczas Kampanii Reklamowej;

18. Dzien Roboczy - kazdy dzier od poniedziatku do pigtku, za wyjatkiem dni ustawowo wolnych od pracy oraz 2 maja,

24 grudnia i 31 grudnia kazdego roku;
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19. Sita Wyzsza - wydarzenia takie jak: zdarzenia losowe znajdujace sie poza wolg Stron, wypadki i utrudnienia
komunikacyjne, wojna czy dziatania wojenne, mobilizacja lub ogdlny stan gotowosci wojskowej, dziatania
przyrody (a w szczegdlnosci powddz, intensywne opady atmosferyczne, zamiecie $niezne, gotoledz, temperatura
ponizej -20°C oraz powyzej +40°C), decyzje administracyjne nakazujace demontaz konstrukcji nosnych
lub zaprzestania emisji Spotow Reklamowych, zamieszki, sabotaz, strajk lub spér pracowniczy badz inne
okolicznosci o podobnie wyjgtkowym charakterze, pod warunkiem ze zdarzenie takie niezalezne jest od zadnej
ze Stron, jej podwykonawcoéw i dostawcéw.

§ 2 POSTANOWIENIA OGOLNE

Emisja Spotéw Reklamowych odbywa sie za posrednictwem Platformy MyLED, zgodnie z Umowa na Przeprowadzenie
Kampanii Reklamowej, Zasadami Wspotpracy oraz obowigzujacymi przepisami prawa.

§ 3 OKRES KAMPANII REKLAMOWEJ

1. Jet Line gwarantuje, iz na wszystkich Powierzchniach Reklamowych, emisja Spotéw Reklamowych rozpocznie sie
pierwszego dnia Okresu Kampanii, za wyjatkiem sytuacji okreslonychw § 4, § 11.

2. W przypadku, gdy Klient nie dostarczy Jet Line Spotow Reklamowych w terminie okreSlonym w § 4 ust. 1
oraz w przypadku opdznienia spowodowanego sytuacjg okreslong w § 4 ust. 2 niniejszych Zasad Wspotpracy,
Okres Kampanii nie ulega wydtuzeniu, za$ Klient jest zobowigzany do zaptaty za kampanie w petnej wysokosci.

§ 4 DOSTARCZENIE SPOTOW REKLAMOWYCH
PRZEZ KLIENTA

1. Po podpisaniu Umowy, Klient jest zobowigzany do dostarczenia Jet Line wszystkich Spotéw Reklamowych,
przygotowanych zgodnie z warunkami okreslonymi w § 18 niniejszych Zasad Wspétpracy, najpdzniej 3 Dni Robocze
przed rozpoczeciem Okresu Kampanii. Spoty Reklamowe zostang dostarczone w formie elektronicznej na adres
okreslony w Umowie.

2. Jezeli Spoty Reklamowe nie bedg spetniaty warunkéw okreslonych w niniejszych Zasadach Wspétpracy, Jet Line
w terminie 2 Dni Roboczych od daty otrzymania Spotu/Spotéw powiadomi o tym fakcie Klienta. Strony traktowac
beda zaistniaty sytuacje jako niedostarczenie Spotoéw Reklamowych, za$ Jet Line nie bedzie zobowigzany
do ich emisji. Emisja rozpocznie sie najpdzniej w terminie 3 Dni Roboczych po dostarczeniu Spotéw Reklamowych,
spetniajgcych warunki okreslone w § 18 niniejszych Zasad Wspotpracy, jednak nie wczesniej niz w pierwszym dniu
Okresu Kampanii.

3. W przypadku, gdy obowigzek produkcji Spotéw Reklamowych spoczywa na Kliencie, bierze on na siebie catkowity
obowigzek dochodzenia od producenta roszczen, zwigzanych z nienalezytym wykonaniem tych Spotéw
Reklamowych.

§ 5 WYNAGRODZENIE ZA PRZEPROWADZENIE
KAMPANIlI REKLAMOWEJ

1. Woynagrodzenie za przeprowadzenie Kampanii Reklamowej za poszczegdlne jednostki czasu Kampanii, okreslone
jest w Umowie.

2. Poza wynagrodzeniem okreslonym w Umowie Jet Line nie przystuguje zaden dodatkowy zwrot kosztéw
lub wydatkéw, za wyjatkiem sytuacji okreslonych w niniejszych Zasadach Wspotpracy. S t r_ 2 / 8
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3. Kwota wynagrodzenia podana w Umowie jest kwotg netto, do ktoérej zostanie doliczony podatek VAT w wysokosci
okreslonej stosownymi przepisami prawa.

4. Woynagrodzenie bedzie ptacone na rachunek bankowy Jet Line, okre$lony na fakturze VAT w terminie 21 dni
od daty otrzymania przez Klienta faktury VAT.

5.  Faktury bedg wystawiane za nie dtuzsze niz miesieczne czesci Okresu Kampanii, w pierwszym Dniu Roboczym
kazdego miesigca zawierajacego sie w Okresie Kampanii Reklamowej. Jezeli Okres Kampanii nie rozpoczyna sie
wraz z poczatkiem miesigca, pierwsza faktura bedzie wystawiona w pierwszym Dniu Roboczym po rozpoczeciu
Okresu Kampanii.

6. W przypadku opéznienia w zaptacie, Klient bedzie zobowigzany do zaptaty odsetek w ustawowej wysokosci.

7. Klient zobowiazuje sie do podpisywania otrzymanych faktur i zwrotu podpisanej kopii na adres korespondencyjny
Jet Line, okreslony w Umowie.

8. Wynagrodzenie ustalone w powyzszy sposéb nie ulegnie zmianie przez czas trwania Umowy, z uwzglednieniem
postanowien okreslonych w § 6 ppkt. f, § 10 ust. 3, § 11 ust. 3 Zasad Wspédtpracy.

§ 6 OBOWIAZKI JET LINE

W ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 niniejszych Zasad Wspotpracy oraz w Umowie, Jet Line zobowigzuje
sie do:

a. emisji Spotéw Reklamowych na Powierzchniach Reklamowych;

b. przeformatowania dostarczonych przez Klienta Spotéw Reklamowych do formatéw i parametréow Powierzchni
Reklamowych, ktére s3 wykorzystywane w Kampanii;

c. informowania Klienta o ewentualnych usterkach w emisji Spotéw Reklamowych;

d. przekazania Klientowi, w ciggu 2 Dni Roboczych od daty rozpoczecia Kampanii, informacji o jej rozpoczeciu
na poszczegoélnych Powierzchniach Reklamowych oraz przekazania Klientowi w ciggu 2 Dni Roboczych od daty
zakonczenia Kampanii, informacji o jej zakonczeniu na poszczegélnych Powierzchniach Reklamowych wraz
ze statystykami kampanii w standardzie Platformy MyLED;

e. przekazania Klientowi, w ciggu 10 Dni Roboczych od daty rozpoczecia Emisji na wszystkich Powierzchniach
Reklamowych, raportu zdjeciowego z przeprowadzanej Kampanii - raport bedzie zawierat po jednym zdjeciu
Powierzchni Reklamowej z wyswietlanym Spotem Reklamowym;

f. w przypadku niedotrzymania - z winy Jet Line - terminu emisji Spotéw Reklamowych (i braku zgody Klienta
na Emisje Spotéw w innym terminie), wynagrodzenie nalezne Jet Line, ulega obnizeniu o wartos¢ kazdego
niewyemitowanego Spotu. Niniejsze obnizenie wynagrodzenia w petni zaspokaja roszczenia Klienta.

§ / OBOWIAZKI KLIENTA

Klient zobowigzuje sie do:
a. dostarczenia Jet Line Spotéw Reklamowych, wykonanych wg parametréw okreslonych w § 18 Zasad
Wspotpracy w terminie okreslonym w § 4 ust. 1;
b. terminowego dokonywania ptatnosci zgodnie z Zasadami Wspétpracy oraz Umowa.

§ 8 PRAWA DO ZNAKOW

Zasady Wspotpracy, Umowa oraz jej wykonanie nie narusza i nie przenosi praw jakiejkolwiek ze Stron lub osoéb trzecich
do znakéw towarowych, sloganéw i nazw handlowych, praw autorskich, ktére istnieja badz moga zaistniec
w przysztosci na Powierzchni Reklamowe;j.
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§ 9 ODPOWIEDZIALNOSC ZA TRESC SPOTOW
REKLAMOWYCH

1. Klient samodzielnie odpowiada za tres¢ Spotéw Reklamowych, eksponowanych na Powierzchniach Reklamowych
na podstawie Zasad Wspdtpracy oraz Umowy.

2. Klient zobowiazuje sie uzyskaé od oséb trzecich, ktérych dobra zostaty wykorzystane przy wykonaniu Spotéw
Reklamowych, odpowiednie zezwolenia na eksploatowanie tych débr, w zakresie okreslonym w Zasadach
Wspétpracy oraz Umowie.

3. W przypadku wezwan, roszczen formutowanych przez osobe trzecia (osoby trzecie), zadajaca naprawienia
szkody, powstatej z tytutu naruszenia jej praw majgtkowych lub débr osobistych w ramach wykonania Umowy,
Klient zobowigzany jest do niezwtocznego zwolnienia Jet Line na jego zadanie, z wszelkich roszczen osob
trzecich, zwigzanych z ekspozycja Spotéw Reklamowych. Ponadto Klient bedzie odpowiedzialny za wszelkie
szkody poniesione przez Jet Line w zwigzku z naruszeniem praw oséb trzecich, wynikajgcych z emisji Spotow
Reklamowych.

4. W przypadku gdy osoby trzecie zgtoszg wobec Jet Line roszczenia, wynikajgce z naruszenia ich praw autorskich
lub pokrewnych, w zwigzku z wykorzystaniem Spotéw Reklamowych, Klient zobowigzuje sie do refundacji
ewentualnych tantiem i/lub wyptaty odszkodowan, zasgdzonych przez sad na rzecz oséb trzecich lub zaptaconych
na podstawie ugody sgdowej lub pozasagdowej, wraz z wszelkimi kosztami poniesionymi w zwigzku z tymi
naruszeniami, jesli roszczenia oséb trzecich okaza sie zasadne, z zastrzezeniem ze koszty, odszkodowania i tantiemy
inne niz zasagdzone w postepowaniu sgdowym beda kazdorazowo ustalane z Klientem.

Powyzsze nie uchyla odpowiedzialnosci Klienta wobec Jet Line, przewidzianej odpowiednimi przepisami prawa.

5. W przypadku wytoczenia przeciwko Jet Line powddztwa przez osobe trzecig lub zgtoszenia przez taky osobe
w inny sposéb zadan z tytutu naruszenia praw tej osoby w wyniku emisji Spotéw Reklamowych, Klient zobowigzuje
sie do niezwtocznego przystapienia do toczacego sie procesu lub negocjacji, na kazde zadanie Jet Line.

W przypadku nieterminowego wykonania tego obowigzku, Klient nie bedzie mégt podnie$¢ w ewentualnym sporze
miedzy Stronami Umowy zarzutu, ze sprawa zostata rozstrzygnieta btednie, albo ze Jet Line prowadzit proces
lub negocjacje wadliwie.

6. Niezaleznie od odpowiedzialno$ci, jaka ponosi Klient za tres¢ Spotu Reklamowego, Jet Line moze odmdéwic ich

Emisji, w sytuacji gdy tres¢ Spotu Reklamowego bedzie:

- zawierata stowa powszechnie uznawane za obrazliwe i/lub obsceniczne,

- zawierata obrazy drastyczne, obsceniczne, pornograficzne,

- nawotywata do nienawisci na tle religijnym, etnicznym, narodowym, kulturowym itp.,

- nawotywata do popetniania przestepstw lub propagowata przemoc,

- naruszata i/lub godzita w dobra osobiste innych oséb niz Klient,

- naruszata polskie przepisy prawa.

Takie dziatanie Jet Line nie bedzie uznane za naruszenie Zasad Wspdtpracy oraz Umowy, za$ Klient bedzie
w szczegoblnosci zobowiazany ponie$é koszty wynagrodzenia Jet Line okreslonego w Umowie.
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§ 10 NIEZAWINIONA PRZEZ JET LINE
NIEMOZNOSC EMISJI SPOTU REKLAMOWEGO

1. Jezeli - z przyczyn niezawinionych przez Jet Line (np. przerwa dostawy energii elektrycznej, konflikt tresci Spotu
z lokalizacja, na ktérej znajduje sie Powierzchnia Reklamowa) - emisja Spotu Reklamowego na Powierzchni
lub Powierzchniach Reklamowych w trakcie Okresu Kampanii bedzie niemozliwa, Jet Line przedstawi Klientowi
zastepcza Powierzchnie Reklamowg, ewentualnie na zyczenie Klienta zaproponuje zwiekszenie w pézZniejszym
okresie Czestotliwosci Emisji lub przedtuzenie Okresu Kampanii na tej Powierzchni Reklamowej.

2. Klient w ciggu 3 Dni Roboczych od daty przedstawienia przez Jet Line zastepczej Powierzchni Reklamowe;j
zaakceptuje lub odrzuci przedstawiong zastepczg Powierzchnie Reklamowa. Z dniem akceptacji zastepcza
Powierzchnia Reklamowa wchodzi w zakres Powierzchni Reklamowych na ktérych odbywa sie Kampania
Reklamowa. Z dniem odrzucenia zastepczej Powierzchni Reklamowej umowa wygasa w zakresie tej Powierzchni
Reklamowej. Nieprzestanie do Jet Line decyzji w w/w terminie oznacza zgode na zamiane Powierzchni Reklamowe;j.

3. W przypadku, o ktérym mowa w ust. 1i 2, Klient nie jest zobowigzany do zaptaty wynagrodzenia za Spoty, ktére
nie zostaty wyemitowane.

§ 11 SHA WYZSZA

1. W przypadku wystgpienia - po podpisaniu Umowy - Sity Wyzszej, uniemozliwiajgcej wykonywanie zobowigzan
Jet Line w terminie czy terminach przewidzianych w Umowie oraz Zasadach Wspoétpracy, wéwczas wykonanie
danego zobowigzania moze zostaé za zgodg obu Stron przesuniete o czas trwania Sity Wyzszej.

2. W przypadku trwania Sity Wyzszej dtuzej niz dwa tygodnie, Umowa wygasa w zakresie dotknietym okolicznoscia
Sity Wyzsze;j.

3. Strony oswiadczajg, ze za okres trwania Sity Wyzszej wobec danej Powierzchni Reklamowej, Klient nie poniesie
kosztéw niewyemitowanych Spotéw Reklamowych.

§ 12 WEASCIWOSCI PRAWA | SADU

1. Sprawy nieuregulowane niniejszymi Zasadami Wspétpracy oraz Umowa podlegaja przepisom polskiego Kodeksu
Cywilnego i innym wtasciwym obowigzujgcym regulacjom prawnym.

2.  Wszelkie kwestie sporne Strony rozstrzyga¢ beda w drodze negocjacji. W przypadku nie osiagniecia w tym trybie
porozumienia miedzy Stronami w terminie 10 dni od daty zaistnienia kwestii spornej, spor rozstrzygnie wtasciwy
Sad Powszechny dla Jet Line.

§ 13 PODATKI | OPEATY

1. Wszelkie podatki i optaty o charakterze publicznym, zwigzane z funkcjonowaniem Powierzchni Reklamowej
obowigzujgce w dniu podpisania Umowy, spoczywajg na Jet Line.

2. W przypadku wzrostu badZ wprowadzenia nowych podatkéw i optat, zwigzanych z utrzymaniem Powierzchni
Reklamowej, majgcych udokumentowany wptyw na kalkulacje wynagrodzenia, Jet Line zastrzega sobie prawo
jej zmiany w odpowiednim zakresie. W przypadku nie zaakceptowania proponowanej zmiany w terminie
5 Dni Roboczych od dnia otrzymania informacji, kazda ze Stron ma prawo do wypowiedzenia umowy w trybie
natychmiastowym, bez wzajemnych roszczen Stron.
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§ 14 KARY UMOWNE

1. W przypadku rezygnacji przez Klienta z ktérejkolwiek Powierzchni Reklamowej, Klient zobowiazuje sie do zaptaty

Jet Line kary umownej w wysokosci okreslonej ponizej:

a. w przypadku rezygnacji w okresie od dnia podpisania umowy do 91 dni, liczac do pierwszego dnia Okresu
Kampanii - 20 % tacznego wynagrodzenia netto za niewyemitowane Spoty na danej Powierzchni Reklamowej,
z ktorej zrezygnowat Klient;

b. w przypadku rezygnacji w okresie pomiedzy 90 a 46 dniem liczac do pierwszego dnia Okresu Kampanii
- 60 % tacznego wynagrodzenia netto za niewyemitowane Spoty na danej Powierzchni Reklamowej,

z ktorej zrezygnowat Klient;

c. w przypadku rezygnacji w okresie pomiedzy 45 a 1 dniem, liczac do pierwszego dnia Okresu Kampanii
-100 % tacznego wynagrodzenia netto za niewyemitowane Spoty na danej Powierzchni Reklamowej,

z ktorej zrezygnowat Klient;

d. w przypadku rezygnacji w trakcie Okresu Kampanii -100% wynagrodzenia netto za niewyemitowane Spoty
na danej Powierzchni Reklamowej, z ktérej zrezygnowat Klient, naliczanego za caty Okres Kampanii
Reklamowej, poczynajac od dnia rezygnacji do dnia zakonczenia okreslonego w Umowie Okresu Kampanii
dla tej Powierzchni Reklamowej.

2. Jet Line zastrzega prawo dochodzenia odszkodowania przewyzszajgcego ustalong kare umowng na zasadach
ogolnych.

3. Jezeli Klient dopuszcza sie zwtoki z zaptatg wynagrodzenia co najmniej za dwa okresy ptatnosci, Jet Line moze
wypowiedzie¢ Umowe w trybie natychmiastowym.

§ 15 DODATKOWE ZOBOWIAZANIA STRON

1. Strony postanawiaja, ze wszelkie zawiadomienia i inna korespondencja przekazywana lub udzielana na mocy
Umowy oraz Zasad Wspotpracy (za wyjatkiem przypadkow, o ktérych mowaw § 4 ust.2 i 3; § 6 ppktc, d, e;
§ 7 ppkta; 8§10 ust. 112,811 ust. 1, § 13 ust. 2 oraz § 19 Zasad Wspdtpracy) bedzie uznana za doreczong
lub dokonana, jezeli zostata przedstawiona na pi$mie i dostarczona osobiscie za poswiadczeniem odbioru
lub wystana poczta kurierska lub listem poleconym na adresy wskazane w Umowie.

2. W przypadku gdy Zasady Wspotpracy badz Umowa przewiduje wysytanie korespondencji poczta elektroniczna,
Strony w Umowie podadza adresy e-mail oséb wyznaczonych do przyjmowania i odbierania korespondencji.
O kazdej zmianie adresu witasciwego dla doreczen, Strony bedga sie wzajemnie informowaty w sposéb wtasciwy
dla zawiadomien.

3. Klient wyraza zgode na wykorzystywanie przez Jet Line wizerunku Powierzchni Reklamowych z emitowanymi
Spotami Reklamowymi w celach marketingowych i promocyjnych. Niniejsza zgoda jest nieograniczona czasowo.

§ 16 OGRANICZENE ODPOWIEDZIALNOSCI

1. Jet Line nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody wyrzadzone przez Powierzchnie Reklamowg z przyczyn
niezaleznych od Jet Line lub z powodu niezdolno$ci do wykorzystania Powierzchni Reklamowej przez Klienta,
lub strony trzecie.

2. Zadna ze Stron Umowy nie odpowiada wobec drugiej Strony za szkody posrednie, wtaczajac w to odpowiedzialno$é¢
z tytutu utraconych korzysci.
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§ 17 KLAUZULA POUFNOSC]

Strony zobowigzuja sie do zachowania w tajemnicy wobec 0soéb trzecich wszelkich kwestii wynikajgcych
z wykonania Umowy a odnoszacych sie do spraw handlowych, promocyjnych, marketingowych, strategicznych
przez okres trwania niniejszej Umowy oraz 2 lata od daty jej rozwigzania lub wygasniecia.

§ 18 WARUNKI TECHNICZNE SPOT/C/)\/\/
REKLAMOWYCH ORAZ MATERIALOW
StUZACYCH DO ICH PRODUKCJ

SPOT REKLAMOWY

Powierzchnie Reklamowe, na ktorych odbywa sie Kampania Reklamowa, posiadajg rézne parametry techniczne
(formaty, rozdzielczosci itp.) Jet Line w ramach swojego wynagrodzenia zobowigzuje sie do dostosowania dostarczonego
Spotu/Spotéw do parametréw kazdej Powierzchni Reklamowej wykorzystywanej w Kampanii Reklamowej. Jezeli

w Kampanii Reklamowej wystepujg rézne proporcje Powierzchni Reklamowych LED, Klient zobowigzany jest dostarczy¢
Spot do kazdej proporcji, zgodnie z przekazang Klientowi informacja.

Maksymalna wielko$¢ Spotu Reklamowego to 20 MB. Wyswietlanie poszczegdlnych formatéw wigze sie

z przestrzeganiem zasad licencjonowania danego producenta formatu. Uzytkownik zobowigzany jest zapoznac sie z nimi
i je przestrzegad. Dla uzyskania najlepszej czytelnosci przekazu tto spotu powinno by$ ciemne (najlepiej czarne). Prosimy
o unikanie bardzo jasnego i biatego tfa (ze wzgledu na rozbtysk, ktory powoduje protesty mieszkancow jak i stuzb
drogowych, oraz wigze sie z wiekszym zuzyciem pradu).

SPECYFIKACJA PLIKOW:
Zalecany bitrate sumaryczny (audio+video) 4000-8000 kbps (max. 10000 kbps). Minimum 24 klatki na sekunde. Pixel
aspect ratio: square. Lista obstugiwanych formatow:
- AVl
- MP4;
- MPEG 1/2/4 (*.mpg);
- RSS;
- RAWDV;
- MKV,
- HTML;
- Quick Time (*.mov);
- RMVB;
- DivX (*.DivX);
- Windows Media Video (*.wmv), odtwarzanie strumienia video;
- obrazy statyczne (*.jpg, *.png, *.bmp, *.gif);
- pliki tekstowe (*.txt) w tikerze;
- dokumenty (.pdf) z mozliwoscig automatycznego skrolowania i w natywnej rozdzielczosci pliku;
- prezentacje PowerPoint (*.pps, *.ppsx):
- wyswietlana prezentacja nie skaluje sie do mniejszych okienek i wyswietla sie jako pierwsza warstwa graficzna
(nad innymi elementami);
- obstuguje tylko format PPS (*.pps, *.ppsx) w trybie kompatybilnosci;
- URVE nie odczytuje czasu prezentacji.
- prezentacje wektorowe flash (*.swf), (*.flv);
- pliki dZwiekowe: Windows Media Audio (*.wma), MP3 (audio), (*.ogg), WAV
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MATERIALY DO PRODUKCIJI SPOTU REKLAMOWEGO

1.

W przypadku, gdy produkcja Spotu Reklamowego zostata zlecona Jet Line, Klient musi dostarczy¢ materiaty, ktore
pozwola na jego wyprodukowanie:

- pliki robocze lub wyjsciowe, zawierajgce wyodrebnione elementy, z ktérych powstanie animacja,

- zdjecia/multimedia, ktére wejda w sktad animacji,

- pliki wektorowe logotypdw, majacych znalez¢ sie w animacji,

- fonty, jezeli sg wczesniej sprecyzowane,

- pogladowy zarys pomystu spotu reklamowego.

Powyzsze pliki musza spetniac¢ nastepujace wymagania techniczne:

- formaty wideo: .mov, .wmv, .avi (bez kompres;ji), .mpg (MPEG-2), .flv, .swf
- minimum 24 klatki na sekunde

- pliki graficzne z minimalng kompresja lub bez kompres;ji

- pixel aspect ratio: square

- formaty zdjeciowe (paleta RGB): .jpg, .tif, .tga, .bmp, .png

- formaty inne: .ai, .cdr, .eps, .psd, .pdf - tekst zamieniony na krzywe

- wielkos¢ zdjec i grafik minimum 600 pikseli w pionie

Kazdy materiat graficzny, nie bedacy zdjeciem, musi by¢ plikiem wektorowym a wszelkie pliki robocze musza by¢
w wersji edytowalnej graficznie.

19 POSTANOWIENIA KONCOWE

Jet Line zastrzega prawo do dokonywania zmian Zasad Wspétpracy. Zmiany Zasad Wspétpracy zostang
umieszczone na stronie internetowej www.jetline.pl, a o fakcie wprowadzania zmian Klient zostanie poinformowany
za pomocg poczty elektronicznej na adres e-mail wskazany w Umowie. Jezeli w ciggu dwéch tygodni, liczac

od dnia otrzymania informacji o dokonanych zmianach Zasad Wspoétpracy, Klient nie wyrazi pisemnie sprzeciwu,
uwaza sie ze wyrazit zgode na zmiany Zasad Wspétpracy. Jezeli zas Klient sprzeciwi sie akceptacji wprowadzonych
zmian Zasad Wspétpracy, Strony beda kontynuowaé realizacje Umowy wedle dotychczas obowigzujacych Zasad
Wspotpracy.

Jet Line przy wykonywaniu Umowy moze postugiwac sie osobami trzecimi, przy czym za ich zaniechania

lub dziatania odpowiada tak, jak za wtasne.

W przypadku réznic pomiedzy trescig niniejszych Zasad Wspotpracy a treSciag Umowy, rozstrzygajgce znaczenie
maja postanowienia Umowy .

Niniejsze Zasady Wspétpracy wchodza w zycie z dniem 01.09.2017 r.
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