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NA NOSNIKACH REKLAMOWYCH MOBIJET

S

1 DEFINICJE

llekro¢ w niniejszych Zasadach Wspétpracy, w Zamoéwieniu na realizacje Kampanii Reklamowej bagdZz Zamoéwieniu
na produkcje i montaz Grafik Reklamowych zawarte s3 ponizsze okreslenia, nalezy je interpretowac w nastepujacy sposéb:

N

i

10.

11

12.
13.

14.
15.

16.

Dzien Roboczy - kazdy dzien od poniedziatku do piatku, za wyjatkiem dni ustawowo wolnych od pracy oraz 2 maja, 24 grudnia

i 31 grudnia kazdego roku;

Grafika Reklamowa - komplet dekoracji na jeden Nosnik Reklamowy Mobilet, wykonany na m ateriatach winylowych (PVC);
Jednostka Czasu Okresu Kampanii (zwana dalej rowniez JCOK) - nie dtuzsze niz miesieczne czesci Okresu Kampanii.

JCOK odpowiadajg okresom, za ktére wystawiane sg faktury;

Jet Line - Jet Line Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig Spétka komandytowa z siedzibg w Warszawie,

ul. Broniewskiego 3,01-785 Warszawa, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw, prowadzonego przez Sad Rejonowy dla

Miasta Stotecznego Warszawy, Wydziat Xl Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem 0000303458, bedaca
ptatnikiem VAT o numerze NIP 526 22 37 705, reprezentowana przez Komplementariusza Jet Line Sp.zo0.0,;

Kampania Reklamowa - ogét czynnosci wykonywanych przez Jet Line na podstawie Zaméwienia oraz niniejszych Zasad Wspotpracy;
Klient - osoba fizyczna, osoba prawna lub inna jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej, zamawiajaca realizacje
Kampanii Reklamowej na Nosnikach Reklamowych MobiJet;

Lokalizacja - okreslone w Zaméwieniu miejscowosci, miejsca badz odcinki drég, na ktérych ma b y¢é przeprowadzona Kampania
Reklamowa na Nosnikach Reklamowych;

Materiaty do Produkcji Grafik Reklamowych - plik graficzny, przygotowany wg warunkéw technicznych okreslonychw § 21
niniejszych Zasad Wspétpracy wraz z plikiem podglagdowym;

Mobilodni - suma dni Kampanii Reklamowej na poszczegdlnych Nos$nikach Reklamowych;

Nosnik Reklamowy MobiJet (zwany réwniez Nosnikiem Reklamowym) - samochdd - o nazwie MobilJet - na ktérym umieszone

sg dwie ptaszczyzny reklamowe przystosowane do eksponowania Grafik Reklamowych o formacie 6x3 m kazda - ptaszczyzny
reklamowe na burtach, panelu tylnym i/bez karoserii - w liczbie i formatach okreslonych w § 21 niniejszych Zasad Wspétpracy. Jet Line
posiada prawa pozwalajace na dysponowanie Nosnikiem Reklamowym Mobilet bez jakichkolwiek ograniczen mogacych mieé wptyw
na prawidtowe wykonanie Zamdéwienia;

Okres Kampanii Reklamowej (zwany réwniez Okresem Kampanii) - czas okre $lony w Zaméwieniu, w ktérym Jet Line realizuje dla
Klienta Kampanie Reklamowa na Nosnikach Reklamowych MobiJet;

Plik Podgladowy - plik w formacie JPG w wielkosci 0,2 - 1 MB, bedacy zmniejszong wersja Grafiki Reklamowej;

Sita Wyzsza - wydarzenia takie jak zdarzenia losowe znajdujace sie poza wolg Stron, wypadki, utrudnienia i szkody komunikacyjne,
wojna czy dziatania wojenne, mobilizacje lub ogdlny stan gotowo $ci wojskowej, dziatania przyrody (a w szczegdlnosci powddz, wiatr
wiejacy z predkoscig powyzej 25m/s, intensywne opady atmosferyczne, zamiecie $niezne, gotoledz, temperatura ponizej -25°C),
decyzje administracyjne nakazujace zaprzestania ekspozycji Grafik Reklamowych, awarie No$nikéw Reklamowych, ktérych nie
mozna usunaé w ciagu 48 godzin; zamieszki, sabotaz, strajk lub spér pracowniczy badz inne okolicznosci o podobnie wyjatkowym
charakterze, pod warunkiem, ze zdarzenie takie niezalezne jest od zadnej ze Stron, jej podwykonawcoéw i dostawcow;

Strony - tacznie Klient i Jet Line;

Zamoéwienie na Realizacje Kampanii Reklamowej (zwane réwniez Zaméwieniem) - odpowiedni wzér umowy na realizacje Kampanii
Reklamowej na Nosnikach Reklamowych Mobilet wraz z zatacznikami i aneksami;

Zasady Wspétpracy Mobilet (zwane réowniez Zasadami Wspétpracy) - niniejsze Zasady Wspotpracy, dotyczace przeprowadzenia
przez Jet Line Spbtka z ograniczong odpowiedzialnoscig Spétka komandytowa Kampanii Reklamowej na Nosnikach

Reklamowych MobiJet.
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§ 2 POSTANOWIENIA OGOLNE

1.

Realizacja Kampanii Reklamowej na Nosnikach Reklamowych odbywa sie zgodnie z Zaméwieniem, niniejszymi Zasadami Wspétpracy
oraz obowiazujacymi przepisami prawa.

Klient podpisujac Zamdwienie zleca Jet Line przeprowadzenie Kampanii Reklamowej na Nosnikach Reklamowych MobilJet. Nosniki
Reklamowe wykorzystywane beda w ten sposdb, iz Jet Line zamontuje na nich Grafiki Reklamowe, wyprodukowane przez Jet Line.

§ 3 OKRES KAMPANIT REKLAMOWEJ

Jet Line gwarantuije, iz realizacja Kampanii Reklamowej rozpocznie sie zgodnie z terminem wskazanym
w Zamowieniu, za wyjatkiem sytuacji okreslonych w § 4 ust. 7, § 12 ust. 6 oraz § 14 niniejszych Zasad Wspétpracy.

§ 4 PRODUKCJA GRAFIK REKLAMOWYCH

w

o

PR/ZEZ JET LINE ORAZ ICH AKCEPTACJA
PRZEZ KLIENTA

Klient zobowiazuje sie przekazac Jet Line najpdzniej na 7 Dni Roboczych przed rozpoczeciem Okresu Kampanii Materiaty do
Produkcji Grafik Reklamowych oraz cromalin, wedtug ktérego wykonana zostanie kolorystyka Grafiki Reklamowej. Niedostarczenie
cromalinu przez Klienta jest réwnoznaczne z wyrazaniem zgody na kolorystyke Grafiki Reklamowej wg standardowych ustawien
maszyny drukujacej. Dostarczenie przez Klienta Materiatéw do Produkcji Grafiki Reklamowej w formie niezgodnej z § 21 Zasad
Wspétpracy jest traktowane jako ich niedostarczenie.

Jet Line zobowiazuje sie do wyprodukowania Grafik Reklamowych w terminie 4 Dni Roboczych liczonych od dnia nastepujacego po
dniu dostarczenia przez Klienta poprawnie przygotowanych Materiatéw do Produkcji Grafik Reklamowych badz od dnia wptywu
zaliczki (jezeli jest wymagana w Zamowieniu) w zaleznosci od tego, ktore zdarzenie nastapi pdzniej.

Szczegdtowy opis i liczba Grafik Reklamowych zostata zawarta w § 21 niniejszych Zasad Wspétpracy.

Klient w terminie 3 Dni Roboczych (pod warunkiem dostarczenia Materiatow do Produkcji Grafik Reklamowych w terminie
okreslonym w ust. 1 powyzej) przed rozpoczeciem Kampanii Reklamowej moze dokonac odbioru Grafik Reklamowych w miejscu
wskazanym przez Jet Line. W sytuacji niezgtoszenia przez Klienta checi odbioru Grafik Reklamowych, Jet Line samodzielnie dokona
odbioru wyprodukowanych Grafik Reklamowych.

Prawidtowos¢ wykonania Grafik Reklamowych zostanie potwierdzona protokotem.

W przypadku, gdy Klient zgtosi uzasadnione zastrzezenia co do jakosci wyprodukowanych przez Jet Line Grafik Reklamowych, a Jet
Line je zaakceptuje, Jet Line w terminie ustalonym przez Strony wyprodukuje nowe Grafiki Reklamowe.

Jet Line udziela gwarancji na wyprodukowane przez siebie Grafiki Reklamowe na Okres Kampanii Reklamowe;.

W przypadku nie dostarczenia do Jet Line Materiatéw do Produkcji Grafik Reklamowych w terminie okreslonym w § 4 ust.1
niniejszych Zasad Wspétpracy badz w przypadku dostarczenia Materiatéw do Produkcji Grafik Reklamowych niezgodnych z
warunkami technicznymi okreslonymiw § 21 niniejszych Zasad Wspotpracy, Okres Kampanii nie ulega wydtuzeniu, zas Klient jest
zobowigzany do poniesienia optat za Kampanie Reklamowa w petnej wysokosci. O tych zdarzeniach Jet Line poinformuje Klienta na
adres e-mail wskazany w Zaméwieniu.

§ 5 DODATKOWE POSTANOWIENIA

Zmiana Grafik Reklamowych w trakcie trwania Kampanii Reklamowej moze by¢ zgtoszona jedynie w formie Zamoéwienia na dodatkowg
produkcje i montaz Grafik Reklamowych, podpisanego przez obie Strony.

§ 6 MONITORING NOSNIKOW REKLAMOWYCH

MOBIJET ZA POMOCA URZADZEN GPS

Jet Line zapewnia Klientowi w Okresie Kampanii Reklamowej biezacy monitoring kampanii za pomoca. urzadzen GPS,
zamontowanych na kazdym Nos$niku Reklamowym.

Najpdzniej w dniu rozpoczecia Okresu Kampanii, Klient otrzyma od Jet Line na adres e-mail wskazany w Zaméwieniu dostep do strony
internetowej oraz hasto i login, pozwalajace na biezace $ledzenie Nosnikéw Reklamowych przez caty Okres Kampanii Reklamowe;.
Ustuga monitoringu $wiadczona jest przez firme zewnetrzna. Zakres odpowiedzialnosci za ustuge Jet Line wobec Klienta
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jest taki sam jak zakres odpowiedzialnosci firmy zewnetrznej wobec Jet Line i jest opisany w warunkach $wiadczenia ustug
monitoringu, ktore zostang udostepnione na wniosek Klienta.

Okreslenie pozycji geograficznej Nosnika Reklamowego jest wykonywane z doktadnoscig w przedziale 10 - 50 metréw, z tym,
ze umiejscowienie Nosnika Reklamowego na udostepnionych mapach uzaleznione jest od doktadnosci map, z ktérych korzysta
firma zewnetrzna.

7 ODBIOR GRAFIK REKLAMOWYCH
PO OKRESIE KAMPANIT REKLAMOWE J

Klient, ktory w Zamoéwieniu nie wyrazit zgody na utylizacje Grafik Reklamowych (w formacie 6x3 m, wykonanych na materiale PVC),
jest zobowigzany do ich odbioru w miejscu i czasie ustalonym przez Strony, nie pdzZniej jednak niz w terminie 30 Dni Roboczych po
zakonczeniu Okresu Kampanii.

Po uptywie terminu, o ktérym mowa w ust.1 powyzej, Jet Line uprawniony jest do przekazania Grafik Reklamowych do utylizacji.

W przypadku opisanym w ust.2 powyzej, Klientowi nie przystuguje Zadne odszkodowanie ani zwrot kosztow.

Grafiki Reklamowe wykonane na materiale samoprzylepnym nie beda zwracane Klientowi.

8 WYNAGRODZENIE ZA KAMPANIE
REKLAMOWA

Wynagrodzenie za Kampanie Reklamowa okreslone jest w Zaméwieniu.

Kwota wynagrodzenia za Kampanie Reklamowg podana w Zamdwieniu jest kwot g netto, do ktérej zostanie doliczony podatek VAT
w wysokosci okreslonej stosownymi przepisami prawa. Koszty przelewéw bankowych ponosi Klient.

Wynagrodzenie za Kampanie Reklamowa bedzie ptacone na rachunek bankowy Jet Line, okreslony na fakturze VAT w terminie 14 dni
od daty otrzymania przez Klienta faktury VAT.

Faktury beda wystawiane za nie d tuzsze niz miesieczne czesci Okresu Kampanii, w pierwszym Dniu Roboczym kazdego miesiaca
zawierajgcego sie w Okresie Kampanii. Jezeli Okres Kampanii nie rozpoczyna sie wraz z poczatkiem miesigca, pierwsza faktura bedzie
wystawiona w pierwszym Dniu Roboczym po rozpoczeciu Okresu Kampanii.

W przypadku opdZnienia w zaptacie, Klient bedzie zobowiazany do zaptaty odsetek w ustawowej wysokosci.

Wynagrodzenie za Kampanie Reklamowa ustalone w powyzszy sposéb nie ulegnie zmianie przez czas trwania Zaméwienia,

z zastrzezeniem postanowien okreslonych w § 13 ust. 1, § 14 ust. 2, § 16 ust.2 Zasad Wspébtpracy.

§ 9 OBOWIAZKIJET LINE

W ramach wynagrodzenia za Kampanie Reklamowa, o ktérym mowa w § 8 niniejszych Zasad Wspotpracy oraz w Zamoéwieniu,
Jet Line zobowigzuje sie do:

a.  wykonania Grafik Reklamowych;

b. zamontowania Grafik Reklamowych na Nosnikach Reklamowych;

c. przeprowadzenia Kampanii Reklamowej w wymiarze 10 godzin dziennie (w przypadku odlegtosci miedzy Lokalizacjami
wiekszymi niz 100 km, czas trwania dziennej Kampanii Reklamowej w danej Lokalizacji moze ulec skréceniu), nadzoru, statego
utrzymywania w nalezytym stanie i odpowiedniego funkcjonowania Nosnikéw Reklamowych Mobilet, demontazu Grafik
Reklamowych;

d. umozliwienia Klientowi prowadzenia monitoringu Nosnikéw Reklamowych w Okresie Kampanii Reklamowej
za pomoca systemu GPS;

e. zapewnienia o$wietlenia ptaszczyzn reklamowych (o formacie 6x3 m kazda, usytuowanych na Nosniku Reklamowym) w Okresie
Kampanii Reklamowej od zmierzchu do $witu;

f.  zapewnienia minimalnego czasu postoju Nosnikéw Reklamowych w trakcie Kampanii Reklamowej w wymiarze 6 godzin dziennie;

zapewnienia maksymalnej predkosci 70 km/h poruszania sie Nosnikéw Reklamowych podczas ekspozycji;

dostarczenia Klientowi projektu szczegétowego harmonogramu codziennego przebiegu Kampanii Reklamowej. Harmonogram

taki musi by¢ przestany na adres poczty e-mail okreslony w Zamdwieniu na co najmniej 4 Dni Robocze przed rozpoczeciem

Okresu Kampanii;

i.  zapewnienia tras przejazdéw zgodnych z zaakceptowanym przez Klienta szczegétowym harmonogramem.

Bez zgody Klienta Jet Line moze dokonac zmiany tras w sytuacji, gdy warunki techniczne Nosnikow Reklamowych, niskie
natezenie ruchu, przepisy drogowe badz inne utrudnienia drogowe uniemozliwig przejazd Nosnikéw Reklamowych zgodnie
z zaakceptowanym harmonogramem;

j.  informowania Klienta o ewentualnych usterkach podczas przeprowadzania Kampanii Reklamowej,

na adres poczty e-mail wskazany przez Klienta w Zaméwieniu. Usterki beda naprawiane maksymalnie w ciggu 48 godzin
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od momentu uzyskania przez Jet Line informacji o ich zaistnieniu;

k.  przekazania Klientowi w ciggu 3 Dni Roboczych od daty zakonczenia Okresu Kampanii raportu zdjeciowego z przebiegu
ekspozycji na adres poczty e-mail wskazany w Zamoéwieniu. Raport bedzie zawierat po jednym zdjeciu Nosnikéw Reklamowych
z kazdej Lokalizacji.

§ 10 OBOWIAZKI KLIENTA

Klient zobowiazuje sie do:

a. kazdorazowego dostarczenia do Jet Line Materiatéw do Produkcji Grafik Reklamowych wykonanych wg warunkéw technicznych
okreslonych w § 21 wraz z Plikiem Podglagdowym, w terminie okreslonym w & 4 ust.1 niniejszych Zasad Wspétpracy;

b. dostarczenia Jet Line na adres e-mail okreslony w Zamédwieniu zaakceptowanego (z ew. naniesionymi korektami) szczegétowego
codziennego przebiegu Kampanii Reklamowej w ciggu 2 Dni Roboczych od otrzymania od Jet Line projektu harmonogramu.
Strony przyjmuja, iz brak akceptacji w wyznaczonym terminie oznacza zgode Klienta na przeprowadzenie Kampanii Reklamowej
w sposOb okreslony przez Jet Line;

c. terminowego dokonywania ptatnosci zgodnie z Zasadami Wspdtpracy oraz Zamowieniem.

§ 11 PRAWA DO ZNAKOW

Zasady Wspotpracy, Zamowienie oraz jego wykonanie nie narusza i nie przenosi praw jakiejkolwiek ze Stron lub oséb trzecich do znakéw
towarowych, sloganéw i nazw handlowych, praw autorskich, ktére istniejg badZ moga zaistnie¢ w przysztosci na Nosnikach Reklamowych.

§ 12 ODPOWIEDZIALNOSC ZATRESC
GRAFIK REKLAMOWYCH

1. Klient samodzielnie odpowiada za tresé Grafik Reklamowych, eksponowanych na Nosnikach Reklamowych na podstawie Zasad
Wspbtpracy oraz Zaméwienia.

2. Klient zobowiazuje sie uzyskac od oséb trzecich, ktorych dobra zostaty wykorzystane przy wykonaniu Grafik Reklamowych,
odpowiednie zezwolenia na eksploatowanie tych débr, w zakresie okreslonym w Zasadach Wspétpracy oraz Zaméwieniu.

3. W przypadku wezwan, roszczen formutowanych przez osobe trzecia (osoby trzecie), zadajaca naprawienia szkody, powstatej z tytutu
naruszenia jej praw majatkowych lub débr osobistych w ramach wykonania Zamoéwienia, Klient zobowigzany jest do niezwtocznego
zwolnienia Jet Line na jego zadanie, z wszelkich roszczen osoéb trzecich, zwigzanych z prowadzong Kampania Reklamowa. Ponadto
Klient bedzie odpowiedzialny za wszelkie szkody, poniesione przez Jet Line, w zwigzku z naruszeniem praw osoéb trzecich,
wynikajacych z prowadzonej Kampanii Reklamowe;j.

4. W przypadku gdy osoby trzecie zgtosza wobec Jet Line roszczenia, wynikajace z naruszenia ich praw autorskich lub pokrewnych w
zwiazku z prowadzona Kampania Reklamowa, Klient zobowiazuje sie do refundacji ewentualnych tantiem i/lub wyptaty odszkodowan,
zasadzonych przez sad na rzecz oséb trzecich lub zaptaconych na podstawie ugody sadowej lub pozasadowej, wraz z wszelkimi
kosztami poniesionymi w zwiazku z tymi naruszeniami, jesli roszczenia osdb trzecich okaza sie zasadne, z zastrzezeniem ze koszty,
odszkodowania i tantiemy inne niz zasgdzone w postepowaniu sgdowym bedga kazdorazowo ustalane z Klientem. PowyZsze nie uchyla
odpowiedzialnosci Klienta wobec Jet Line, przewidzianej odpowiednimi przepisami prawa.

5. W przypadku wytoczenia przeciwko Jet Line powddztwa przez osobe trzecia lub zgtoszenia przez taka osobe w inny sposéb
zadan z tytutu naruszenia praw tej osoby w wyniku prowadzenia Kampanii Reklamowej, Klient zobowiazuje sie do niezwtocznego
przystapienia do toczacego sie procesu lub negocjacji, na kazde zadanie Jet Line. W przypadku nieterminowego wykonania tego
obowiazku, Klient nie bedzie mégt podnies¢ w ewentualnym sporze miedzy Stronami Zamowienia zarzutu, ze sprawa zostata
rozstrzygnieta btednie, albo ze Jet Line prowadzit proces lub negocjacje wadliwie.

6. Niezaleznie od odpowiedzialnosci, jaka ponosi Klient za tres¢ Grafiki Reklamowej, Jet Line moze odmowicé jej ekspozycji, w sytuacji
gdy tres¢ Grafiki Reklamowej bedzie:

- zawierata stowa powszechnie uznawane za obrazliwe i/lub obsceniczne,

- zawierata obrazy drastyczne, obsceniczne, pornograficzne,

- nawotywata do nienawisci na tle religijnym, etnicznym, narodowym, kulturowym itp.,

- nawotywata do popetniania przestepstw lub propagowata przemoc,

- naruszata i/lub godzita w dobra osobiste innych oséb niz Klient,

- naruszata polskie przepisy prawa.
Takie dziatanie Jet Line nie bedzie uznane za naruszenie Zasad Wspotpracy oraz Zamowienia, zas Klient bedzie w szczegdlnosci
zobowigzany poniesc optaty za Kampanie Reklamowa.
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§ 13 SKROCENIE KAMPANII REKLAMOWEJ,
NIEZAWINIONE PRZEZ JET LINE
USZKODZENIE GRAFIKI REKLAMOWEJ

1. W przypadku skrécenia Kampanii Reklamowej z przyczyn niezaleznych od Jet Line tj. m.in. z powodu awarii
Nosnika Reklamowego MobilJet:
a. jezelinie trwaja nieprzerwanie dtuzej niz 3 godziny, Jet Line zachowuje prawo do catosci dziennego wynagrodzenia
za ekspozycje, okreslonego w Zamowieniu;
b. jezeli trwaja nieprzerwanie dtuzej niz 3 godziny, Jet Line wystawi Klientowi korekte faktury za Kampanie Reklamowa na danym
Nosniku Reklamowym w wysokos$ci odpowiadajacej 1/12 wynagrodzenia naleznego za dzierh Kampanii Reklamowej na danym
Nosniku Reklamowym pomnozonego przez liczbe godzin, w ktérych Kampania Reklamowa sie nie odbyta.
2. W przypadku uszkodzenia Grafiki Reklamowej z przyczyn niezaleznych od Jet Line, obowigzek wykonania i dostarczenia nowej Grafiki
Reklamowej spoczywa na Jet Line, natomiast koszty z tym zwigzane ponosi Klient.
3. W sytuacji, o ktorej mowa w ust. 2 powyzej, Jet Line podejmuje sie umiesci¢ na Nosniku Reklamowym na swéj koszt nowa Grafike
Reklamowa w terminie do 2 Dni Roboczych od daty odbioru nowej Grafiki Reklamowe;.

§ 14 SILAWYZSZA

1. W przypadku wystapienia - po podpisaniu Zaméwienia - Sity Wyzszej, uniemozliwiajacej wykonywanie zobowiazan Jet Line
w terminie czy terminach przewidzianych w Zaméwieniu oraz Zasadach Wspotpracy, wowczas wykonanie danego zobowigzania moze
zostac za zgoda obu Stron przesuniete o czas trwania Sity Wyzszej.

2. Strony oswiadczajg, ze za okres trwania Sity Wyzszej wobec danego Nosnika Reklamowego, Jet Line nie otrzyma wynagrodzenia
za ekspozycje.

§ 15 WEASCIWOSCI PRAWA | SADU

1. Sprawy nieuregulowane niniejszymi Zasadami Wspétpracy oraz Zamoéwieniem podlegaja przepisom polskiego Kodeksu Cywilnego
i innym witasciwym obowigzujacym regulacjom prawnym.

2. Wszelkie kwestie sporne Strony rozstrzygac beda w drodze negocjacji. W przypadku nie osiggniecia w tym trybie porozumienia
miedzy Stronami w terminie 10 dni od daty zaistnienia kwestii spornej, spoér rozstrzygnie Sad Powszechny wtasciwy dla Jet Line.

§ 16 PODATKI I OPLATY

1. Wszelkie podatki i optaty o charakterze publicznym, zwigzane z prowadzeniem Kampanii Reklamowej, obowiazujace w dniu
podpisania Zamdwienia, spoczywajg na Jet Line.

2. W przypadku wzrostu badz wprowadzeniu nowych podatkéw i optat, zwigzanych z prowadzeniem Kampanii Reklamowej, majacych
udokumentowany wptyw na kalkulacje wynagrodzenia, Jet Line zastrzega sobie prawo jej zmiany w odpowiednim zakresie.
W przypadku nie zaakceptowania proponowanej zmiany w terminie 5 Dni Roboczych od dnia otrzymania informacji, kazda ze Stron
ma prawo do wypowiedzenia Zamdwienia w trybie natychmiastowym, bez wzajemnych roszczen Stron.

§ 1/ KARY UMOWNE

1. W przypadku rezygnacji przez Klienta z realizacji catosci lub cze$ci Kampanii Reklamowej, Klient zobowigzuje sie do zaptaty Jet Line
kary umownej w wysokosci okreslonej ponizej:

a. w przypadku rezygnacji w okresie od dnia podpisania Zaméwienia do 30 dni, liczac do pierwszego dnia Okresu Kampanii
Reklamowej -10 % dziennego wynagrodzenia za ekspozycje netto za kazdy dzien i kazdy Nosnik Reklamowy, z ktérego
zrezygnowat Klient;

b. wprzypadku rezygnacji w okresie pomiedzy 29 a 15 dniem, liczac do pierwszego dnia Okresu Kampanii Reklamowej -50 %
dziennego wynagrodzenia za ekspozycje netto za kazdy dzien i za kazdy Nosnik Reklamowy, z ktérego zrezygnowat Klient;

c.  wprzypadku rezygnacji w okresie pomiedzy 14 a 1 dniem, liczac do pierwszego dnia Okresu Kampanii Reklamowej -70 %
dziennego wynagrodzenia za ekspozycje netto za kazdy dzien i za kazdy Nosnik Reklamowy, z ktérego zrezygnowat Klient;

d.  wprzypadku rezygnacji w trakcie Okresu Kampanii Reklamowej -100% dziennego wynagrodzenia za ekspozycje netto za kazdy
dzieni za kazdy Nos$nik Reklamowy, z ktérego zrezygnowat Klient.
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2. Jet Line zastrzega prawo dochodzenia odszkodowania przewyzszajacego ustalong kare umownga na zasadach ogélnych.

3. Dodatkowo poza zaptata kary umownej, o ktérej mowa w ust. 1 powyzej - Klient zobowiazuje sie do zaptaty Jet Line
100% wynagrodzenia za wykonanie Grafik Reklamowych.

4. JezeliKlient dopuszcza sie zwtoki z zaptata wynagrodzenia za ekspozycje co najmniej za jedna Jednostke Czasu Okresu Kampanii,
Jet Line moze wypowiedzie¢ Zamdwienie w trybie natychmiastowym.

§ 18 DODATKOWE ZOBOWIAZANIASTRON

1. Strony postanawiaja, ze wszelkie zawiadomienia i inna korespondencja przekazywana lub udzielana na mocy Zaméwienia oraz Zasad
Wspdtpracy (za wyjatkiem przypadkoéw, o ktorych mowa w § 4 ust.7; § 9 pkt h, i, j, k;
§ 10 pkt a,b; § 12 ust. 6; § 14, § 16 ust. 2 oraz § 22 Zasad Wspdtpracy) bedzie uznana za doreczong lub dokonana, jezeli zostata
przedstawiona na pismie i dostarczona osobiscie za poswiadczeniem odbioru lub dostarczona pocztg kurierska lub listem poleconym
na adresy wskazane w Zamowieniu.

2. W przypadku gdy Zasady Wspdtpracy badZz Zamodwienie przewiduje wysytanie korespondencji poczta elektroniczna, Strony
w Zamdwieniu wyznaczg osoby uprawnione do odbierania i wysytania korespondencji wraz ze wskazaniem ich adreséw e-mail
i telefondw.
O kazdej zmianie adresu wtasciwego dla doreczen, Strony bedg sie wzajemnie informowaty w sposéb wtasciwy dla zawiadomien.

3. Klient wyraza zgode na wykorzystywanie przez Jet Line wizerunku Nos$nikdw Reklamowych z zamontowanymi Grafikami
Reklamowymi w celach marketingowych i promocyjnych. Niniejsza zgoda jest nieograniczona czasowo.

§ 19 OGRANICZENIE ODPOWIEDZIALNOSCI

1. Klient ponosi wytaczng odpowiedzialnosé z tytutu wszelkich szkdd powstatych z winy Klienta po stronie oséb trzecich, w zwigzku
z wykorzystaniem Nosnika/dw Reklamowego/ych przez Klienta.

2. Zadna ze Stron Zaméwienia nie odpowiada wobec drugiej Strony za szkody posrednie, wtaczajac w to odpowiedzialnosé z tytutu
utraconych korzysci.

§ 20 KLAUZULA POUFNOSC]|

Strony zobowiazuja sie do zachowania w tajemnicy wobec oséb trzecich wszelkich kwestii wynikajacych z wykonania Zamoéwienia
a odnoszacych sie do spraw handlowych, promocyjnych, marketingowych, strategicznych przez okres trwania Zamoéwienia oraz 2 lata
od daty jego rozwiazania lub wygasniecia.
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§ 21 WARUNKI TECHNICZNE GRAFIK
REKLAMOWYCH ORAZ MATERIALOW
StUZACYCH DO ICH PRODUKCJI

SPECYFIKACJA PLIKOW GRAFICZNYCH

Format zapisu plikow: PDF, TIF lub TIFF (kompresja LZW).
Rozdzielczos¢ pliku dla skali 1:10, 600 dpi, tryb CMYK.

Na komplet Grafik Reklamowych do 1 MobilJeta sktadaja sie :
2 grafiki gtéwne: 6x3 m, 2 grafiki na burty boczne, 1 grafika na burte tylna, 1 grafika na panel tylny.

Pliki do druku przygotuj zgodnie z formatem zadruku, majac na uwadze, ze elementy poza formatem widocznym moga
zostac uciete podczas druku - w tym obszarze nie umieszczaj waznych informacji np. logo, tekstow.
Format zadruku = format widoczny + spady.

1. NAZWA _grafika_glowna (mozliwe 2 projekty - lewy, prawy)
Format widoczny: 600x300 cm; + spady po 15 cm z kazdej strony.
Format zadruku: 630x330 cm
Prosimy o naniesienie czerwonej ramki technicznej o wymiarach 610x310 cm.
Ramka pozwala na prawidtowy montaz grafiki. Szczegétowa instrukcja na rysunku na stronie nr 2.

2. NAZWA _burty_boczne (mozliwe 2 projekty - lewy, prawy)
Format widoczny: 593x53 cm; + spady po 5 cm od lewej, prawej i dolnej krawedzi (bez spadéw na gorze).
Format zadruku: 603x58 cm

3. NAZWA burta_tylna
Format widoczny: 227x53 cm; + spady po 5 cm od lewej, prawej i dolnej krawedzi (bez spadéw na gorze).
Format zadruku: 237x58 cm
Ze wzgledu na wyciety ksztatt burty, istotne informacje umies¢ maksymalnie do 20 cm od gérnej krawedzi!

4. NAZWA panel_tyl

Format widoczny: 59x219 cm; + spady po 5 cm od lewej, prawej i dolnej krawedzi (bez spadéw na gorze).
Format zadruku: 69x224 cm

Do pliku produkcyjnego dotacz plik podgladowy (format .jpg lub .png nie przekraczajacy 1MB).
Szczegbtowa instrukcja graficzna znajduje sie na stronie 2.
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1. grafika gtéwna

RAMKA TECHNICZNA: 610x310 cm
przerywana linia techniczna
musi by¢ naniesiona na plik produkcyjny

600cm

300cm

FORMAT CAEKOWITY: 630x330 cm

2. burty boczne 3. burta tylna

20 cm I
FORMAT WIDOCZNY: 593x53 cm FORMAT WIDOCZNY: 227x53 cm
FORMAT CALKOWITY: 603x58 cm FORMAT CALKOWITY: 237x58 cm
4. panel tyt
FORMAT WIDOCZNY:
219 em 59x219 cm
__ FORMAT CALKOWITY:
69x224 cm
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§ 22 POSTANOWIENIA KONCOWE

1. JetLine zastrzega prawo do dokonywania zmian Zasad Wspétpracy. Zmiany Zasad Wspotpracy zostang umieszczone na stronie
internetowej www.jetline.pl, a o fakcie wprowadzania zmian Klient zostanie poinformowany za pomoca poczty elektronicznej na
adres e-mail wskazany w Zaméwieniu. Jezeli w ciggu dwéch tygodni, liczac od dnia otrzymania informacji o dokonanych zmianach
Zasad Wspétpracy, Klient nie wyrazi pisemnie sprzeciwu, uwaza sie ze wyrazit zgode na zmiany Zasad Wsp6é tpracy. Jezeli zas
Klient sprzeciwi sie akceptacji wprowadzonych zmian Zasad Wspotpracy, Strony beda kontynuowac realizacje Zaméwienia wedle
dotychczas obowi 3zujacych Zasad Wspotpracy.

2. Jet Line przy wykonywaniu Zamoéwienia moze postugiwac sie osobami trzecimi, przy czym za ich zaniechania lub dziatania odpowiada
tak, jak za wtasne.

3. W przypadku réznic pomiedzy trescig niniejszych Zasad Wspodtpracy a trescig Zamowienia, rozstrzygajace znaczenie maja
postanowienia Zaméwienia.

4. Niniejsze Zasady Wspotpracy wchodza w zycie zdniem 18.09.2024 .
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