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/ASADY WSPOtrPRACY

DOTYCZACE REALIZACII KAMPANIT REKLAMOWYCH NA POWIERZCHNIACH
REKLAMOWYCH MORE PRZEZ JET LINE SPOtKA Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOSCIA SPOEKA KOMANDYTOWA

S

1 DEFINICJE

llekro¢ w niniejszych Zasadach Wspétpracy, Umowie na Realizacje Kampanii Reklamowej badZz Zamdwieniu na produkcje Spotu
Reklamowego zawarte sg ponizsze okreslenia, nalezy je interpretowac w nastepujacy sposéb:
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ARAHUB - urzadzenia do liczenia Kontaktéw Kampanii zainstalowane na Powierzchniach Reklamowych MORE;

CPP (Cost Per Point) - koszt dotarcia Spotu do jednego GRP (1% grupy docelowej);

Dtugosc Spotu - liczba sekund, w ktérych trwa emisja Spotu, okreslona w Umowie;

Dzien Roboczy - kazdy dzien od poniedziatku do pigtku, za wyjatkiem dni ustawowo wolnych od pracy oraz 2 maja, 24 grudniai 31
grudnia kazdego roku;

Emisja Spotu Reklamowego (zwana réwniez Emisjg lub Emisjag Spotu) - odptatne wyswietlanie na Powierzchni Reklamowej Spotu
Reklamowego Klienta. Emisja Spotéw odbywa sie w ustalonych przez Jet Line momentach w godz. 6:00-24:00 zas w przypadku
Powierzchni Reklamowych umieszczonych w Galeriach Handlowych - w godzinach ich otwarcia;

GRP (Gross Rate Point) - procentowy stosunek Grupy Docelowej, ktéra widziata Spot Reklamowy w okreslonym czasie, do catej
grupy odbiorcéw, ktéra teoretycznie mogta zobaczy¢ Spot Reklamowy. Przyjmuje sie iz poprzez catg grupe odbiorcéw nalezy
rozumiec populacje 33min. Niniejszy wskaznik populacji moze ulec zmianie co nie wptywa na konieczno$¢ zmiany Zasad Wspétpracy;
Grupa Docelowa - okreslona (opcjonalnie) przez Strony Umowy grupa odbiorcéw Kampanii np. o okreslonej ptci, wieku

lub innych parametrach;

Jet Line - Jet Line Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig Spétka komandytowa z siedzibg w Warszawie, ul. Broniewskiego 3,
01-785 Warszawa, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw, prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Miasta Stotecznego Warszawy,
Wydziat XI| Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem 0000303458, bedaca ptatnikiem VAT o numerze NIP 526 22
37 705, reprezentowana przez Komplementariusza Jet Line Sp. z 0.0,;

Kampania Reklamowa (zwana réwniez Kampania)- Emisja dostarczonych przez Klienta Spotéw Reklamowych na Powierzchniach
Reklamowych MORE;

Klient - osoba fizyczna, osoba prawna lub inna jednostka organizacyjna, nie posiadajgca osobowosci prawnej zlecajaca Jet Line
przeprowadzenie Kampanii Reklamowej na Powierzchniach Reklamowych MORE;

Kontakty Kampanii - odbiorcy Kampanii znajdujacy sie w obszarze widocznosci Spotu tzn. osoby, kérych wektor ruchu oraz czas
przebywania w trakcie emisji Spotu na Powierzchni Reklamowej MORE jest rowny badz wiekszy niz 2 sekundy. Niniejsze zatozenie
pozwala wskaza¢ na bardzo wysokie prawdopodobienstwo kontaktu z Kampania w oparciu o pomiar ciagty sensoréw ARAHUB;
Materiaty do produkcji Spotéw Reklamowych (zwane réwniez Materiatami) - zbidr wytycznych oraz plikéw graficznych
pozwalajacych na produkcje Spotu Reklamowego wg parametréw okreslonych w § 16;

Okres Kampanii Reklamowej (zwany réwniez Okresem Kampanii) - czas okreslony w Umowie, w ktérym przeprowadzona zostanie
Kampania Reklamowa;

Pakiet Emisji - liczba emisji Spotéw na wybranych Powierzchniach Reklamowych w danym Okresie Kampanii Reklamowej, okreslona
w Umowie;

Pakiet Kontaktow - liczba Kontaktéw Kampanii dostarczona poprzez wybrane przez Jet Line Powierzchnie Reklamowe, okreslona
w Umowie;

Platforma technologiczna - oprogramowanie pozwalajace na przeprowadzenie Kampanii Reklamowej

na Powierzchniach Reklamowych;

Powierzchnia Reklamowa MORE (zwana réwniez Powierzchnig Reklamowa3) - ekran LCD o przekatnej od 55 do 75 cali
przystosowany do ekspozycji statycznych oraz dynamicznych materiatéw reklamowych, zainstalowany w witrynie okiennej wewnatrz
lokalu uzytkowego badz Galeriach Handlowych;

Przedmiot Umowy - realizacja na Powierzchniach Reklamowych Kampanii Reklamowej zleconej przez Klienta;

rCPM (Real Cost Per Mille) - koszt dotarcia do 1000 Kontaktéw Kampanii. Naleznos$c za emisje Kampanii Reklamowej w modelu
sprzedazy CPM obliczana jest jako iloczyn CPM oraz zaméwionej przez Klienta liczby tysiecy ekspozycji Spotu Reklamowego;

Sita Wyzsza - wydarzenia takie jak: zdarzenia losowe znajdujace sie poza wolg Stron, wezwania nakazujace demontaz Powierzchni
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Reklamowych lub zaprzestania emisji Spotéw Reklamowych i inne okolicznosci o podobnie wyjatkowym charakterze, pod warunkiem
ze zdarzenie takie niezalezne jest od zadnej ze Stron, jej podwykonawcow i dostawcow;
Spot Reklamowy (zwany réwniez Spotem) - statyczny lub dynamiczny materiat reklamowy bez dZzwieku, wykonany w technice
cyfrowej, przygotowany wg parametrow okreslonych w § 16, przeznaczony do emisji na Powierzchni Reklamowej;
Strony - tacznie Klient i Jet Line;
Umowa na Realizacje Kampanii Reklamowej (zwana réwniez Umow3) - umowa zawarta pomiedzy Jet Line a Klientem na realizacje
Kampanii Reklamowej wraz z zatagcznikami i aneksami. Mozliwe s3 trzy opcje zakupu Kampanii Reklamowej:

- zakup Pakietu Kontaktow;

- zakup Pakietu Emisji;

- zakup GRP;
Zasady Wspotpracy - niniejsze zasady wspotpracy, dotyczace prowadzenia Kampanii Reklamowych na Powierzchniach Reklamowych
MORE przez Jet Line Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig Spotka komandytowa.

2 POSTANOWIENIA OGOLNE

Emisja Spotow Reklamowych odbywa sie za posrednictwem Platformy technologicznej, zgodnie zUmowa na Realizacje Kampanii
Reklamowej, Zasadami Wspotpracy oraz obowigzujacymi przepisami prawa.

S

N o=

3 OKRES KAMPANII REKLAMOWEJ

Jet Line gwarantuje, iz na wszystkich Powierzchniach Reklamowych, emisja Spotéw Reklamowych rozpocznie sie pierwszego dnia
Okresu Kampanii, za wyjatkiem sytuacji okreslonych w § 3 ust. 2 § 10 ust. 3.

W przypadku, gdy Klient nie dostarczy Jet Line Spotow Reklamowych w terminie okreslonym w § 4 ust. 1 oraz w przypadku
opoéznienia spowodowanego sytuacja okreslong w § 4 ust. 2 niniejszych Zasad Wspédtpracy, Okres Kampanii nie ulega wydtuzeniu, za$
Klient jest zobowigzany do zaptaty za Kampanie w petnej wysokosci.

4 DOSTARCZENIE SPOTOW
REKLAMOWYCH PRZEZ KLIENTA

Po podpisaniu Umowy, Klient jest zobowigzany do dostarczenia Jet Line wszystkich Spotéw Reklamowych, przygotowanych zgodnie
z warunkami okreslonymi w § 16 niniejszych Zasad Wspétpracy, najpdzniej 3 Dni Robocze przed rozpoczeciem Okresu Kampanii
Spoty Reklamowe zostang dostarczone w formie elektronicznej na adres okreslony w Umowie.

Jezeli Spoty Reklamowe nie beda spetniaty warunkéw okreslonych w niniejszych Zasadach Wspétpracy, Jet Line w terminie

2 Dni Roboczych od daty otrzymania Spotéw powiadomi o tym fakcie Klienta. Strony traktowac bedg zaistniata sytuacje jako
niedostarczenie Spotéw Reklamowych, za$ Jet Line nie bedzie zobowigzany do ich emisji. Jet Line bedzie uprawniona do
wynagrodzenia okreslonego w Umowie, ktdre w takim przypadku jest wynagrodzeniem za gotowos¢ do wykonania Kampanii
Reklamowej. Emisja rozpocznie sie najpdzniej w terminie 3 Dni Roboczych po dostarczeniu Spotéw Reklamowych, spetniajacych
warunki okreslone w § 16 niniejszych Zasad Wspétpracy, jednak nie wczesniej niz w pierwszym dniu Okresu Kampanii.

W przypadku, gdy obowigzek produkcji Spotéw Reklamowych spoczywa na Kliencie, bierze on na siebie catkowity obowigzek
dochodzenia od producenta roszczen, zwigzanych z nienalezytym wykonaniem tych Spotéw Reklamowych.

5> WYNAGRODZENIE ZA PRZEPROWADZENIE
KAMPANII REKLAMOWEJ

Za zamoéwiong do wykonania w ramach Umowy Kampanie Reklamowa Klient zobowiagzany jest zaptacié¢ Jet Line wynagrodzenie.
Wynagrodzenie za przeprowadzenie Kampanii Reklamowej okreslone jest w Umowie.
Kwota wynagrodzenia podana w Umowie jest kwota netto, do ktérej zostanie doliczony podatek VAT w wysokosci okreslonej
stosownymi przepisami prawa.
Wynagrodzenie bedzie ptacone na rachunek bankowy Jet Line, okreslony na fakturze VAT w terminie 21 dni od daty otrzymania przez
Klienta faktury VAT.
Faktury za przeprowadzenie Kampanii Reklamowej beda wystawiane:

- w przypadku zakupu Pakietu Emisji - za nie dtuzsze niz miesieczne czesci Okresu Kampanii,

- w przypadku zakupu Pakietu Kontaktéw - wg decyzji Jet Line za caty Okres Kampanii badz za nie dtuzsze niz miesieczne czesci
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Okresu Kampanii, w pierwszym Dniu Roboczym kazdego miesigca zawierajacego sie w Okresie Kampanii Reklamowej. Jezeli Okres
Kampanii nie rozpoczyna sie wraz z poczatkiem miesigca, pierwsza faktura bedzie wystawiona w pierwszym Dniu Roboczym po
rozpoczeciu Okresu Kampanii.

W przypadku opdZnienia w zaptacie, Klient bedzie zobowigzany do zaptaty odsetek w ustawowej wysokosci.

7. Zadzien zaptaty wynagrodzenia przyjmuje sie dzien uznania rachunku bankowego Jet Line petng kwotg naleznego Jet Line
wynagrodzenia.

8. W przypadku niedotrzymania terminu ptatnosci, o ktérym mowa ust. 4 powyzej, Jet Line ma prawo odmowic¢ zawarcia Umowy na
Realizacje kolejnych Kampanii Reklamowych.

9. W przypadku gdy Okres Kampanii Reklamowej przekracza 1 miesiac kalendarzowy, Jet Line ma prawo wstrzymac sie z realizacja

Kampanii Reklamowej, jezeli Klient w terminie nie zaptaci wynagrodzenia za Kampanie Reklamowa zrealizowana w poprzednim/

poprzednich miesigcu/ach. Jet Line bedzie uprawniona do wynagrodzenia okreslonego w Umowie, ktére w takim przypadku jest

wynagrodzeniem za gotowos¢ do wykonania Kampanii Reklamowej. Jezeli Klient dopuszcza sie zwtoki z zaptata wynagrodzenia co

najmniej za dwa okresy ptatnosci, Jet Line moze wypowiedzie¢ Umowe w trybie natychmiastowym.

§ 6 OBOWIAZKIJET LINE

W ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 niniejszych Zasad Wspotpracy oraz w Umowie, Jet Line zobowiazuje sie do:
a. przeprowadzenia Kampanii Reklamowej na Powierzchniach Reklamowych zgodnie z wybrang przez Klienta opcja;
b. przeformatowania dostarczonych przez Klienta Spotéw Reklamowych do formatéw i parametréw Powierzchni Reklamowych,
ktore sa wykorzystywane w Kampanii;

c. informowania Klienta o ewentualnych usterkach w emisji Spotéow Reklamowych;

d. przekazania Klientowi informacji o terminie rozpoczecia Kampanii;

e. przekazania Klientowi w ciggu 2 Dni Roboczych od daty zakoniczenia Kampanii:
- w przypadku zakupu Pakietu Emisji - raportu zawierajgcego max. 3 przyktadowe zdjecia oraz informacje o liczbie Emisji;
- w przypadku zakupu Pakietu Kontaktéw - raportu zawierajacego max. 3 przyktadowe zdjecia oraz informacje o liczbie widowni.
- w przypadku zakupu GRP - raportu zawierajacego informacje o realizacji GRP.

§ / OBOWIAZKI KLIENTA

Klient zobowiazuje sie do:
a. dostarczenia Jet Line Spotéw Reklamowych, wykonanych wg parametréw okreslonych w § 16 Zasad Wspotpracy w terminie
okreslonymw § 4 ust. 1;
b. terminowego dokonywania ptatnosci zgodnie z Zasadami Wspdtpracy oraz Umowa

§ 8 PRAWA DO ZNAKOW

Zasady Wspétpracy, Umowa oraz jej wykonanie nie narusza i nie przenosi praw jakiejkolwiek ze Stron lub oséb trzecich do znakéw
towarowych, sloganéw i nazw handlowych, praw autorskich, ktére istniejg badZ moga zaistnieé¢ w przysztosci na Powierzchni Reklamowe;.

§ 9 ODPOWIEDZIALNOSC ZATRESC
SPOTOW REKLAMOWYCH

1. Klient samodzielnie odpowiada za tres¢ Spotow Reklamowych, emitowanych na Powierzchniach Reklamowych na podstawie Zasad
Wspdtpracy oraz Umowy.

2. Klient zobowiazuje sie uzyskac od oséb trzecich, ktorych dobra zostaty wykorzystane przy wykonaniu Spotéw Reklamowych,
odpowiednie zezwolenia na eksploatowanie tych débr, w zakresie okreslonym w Zasadach Wspétpracy oraz Umowie.

3. W przypadku wezwan, roszczen formutowanych przez osobe trzecia (osoby trzecie), zadajaca naprawienia szkody, powstatej z tytutu
naruszenia jej praw majatkowych lub débr osobistych w ramach wykonania Umowy, Klient zobowiagzany jest do niezwtocznego
zwolnienia Jet Line na jego zadanie, z wszelkich roszczen osoéb trzecich, zwiazanych z ekspozycja Spotéw Reklamowych. Ponadto
Klient bedzie odpowiedzialny za wszelkie szkody poniesione przez Jet Line w zwigzku z naruszeniem praw oséb trzecich,
wynikajacych z emisji Spotéw Reklamowych.

4. W przypadku gdy osoby trzecie zgtoszg wobec Jet Line roszczenia, wynikajgce z naruszenia ich praw autorskich lub pokrewnych,

w zwiazku z emisjg Spotéw Reklamowych, Klient zobowiazuje sie do refundacji ewentualnych tantiem i/lub wyptaty odszkodowan,
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zasadzonych przez sad na rzecz oséb trzecich lub zaptaconych na podstawie ugody sadowej lub pozasadowej, wraz z wszelkimi
kosztami poniesionymi w zwiazku z tymi naruszeniami, jesli roszczenia osdb trzecich okaza sie zasadne, z zastrzezeniem ze koszty,
odszkodowania i tantiemy inne niz zasgdzone w postepowaniu sgdowym bedga kazdorazowo ustalane z Klientem. PowyzZsze nie uchyla
odpowiedzialnosci Klienta wobec Jet Line, przewidzianej odpowiednimi przepisami prawa.
W przypadku wytoczenia przeciwko Jet Line powddztwa przez osobe trzecia lub zgtoszenia przez taka osobe w inny sposob zadan z
tytutu naruszenia praw tej osoby w wyniku emisji Spotéw Reklamowych, Klient zobowigzuje sie do niezwtocznego przystapienia do
toczacego sie procesu lub negocjacji, na kazde zadanie Jet Line. W przypadku nieterminowego wykonania tego obowiazku, Klient nie
bedzie mdgt podniesé w ewentualnym sporze miedzy Stronami Umowy zarzutu, ze sprawa zostata rozstrzygnieta btednie, albo ze Jet
Line prowadzit proces lub negocjacje wadliwie.
Niezaleznie od odpowiedzialnosci, jaka ponosi Klient za tres¢ Spotu Reklamowego, Jet Line moze odmdéwic ich Emisji, w sytuacji gdy
tres¢ Spotu Reklamowego bedzie:

- zawierata stowa powszechnie uznawane za obrazliwe i/lub obsceniczne,

- zawierata obrazy drastyczne, obsceniczne, pornograficzne,

- nawotywata do nienawisci na tle religijnym, etnicznym, narodowym, kulturowym itp.,

- nawotywata do popetniania przestepstw lub propagowata przemoc,

- naruszata i/lub godzita w dobra osobiste innych oséb niz Klient,

- naruszata polskie przepisy prawa.

Takie dziatanie Jet Line nie bedzie uznane za naruszenie Zasad Wspotpracy oraz Umowy, zas Klient bedzie w szczegdlnosci
zobowigzany ponies$¢ koszty wynagrodzenia Jet Line okreslonego w Umowie.

10 PRZERWAW EMISJI SPOTU
REKLAMOWEGO

Z przyczyn technicznych Jet Line jest uprawnione do czasowej przerwy w Emisji. Jet Line dotozy starannosci, aby wskazane wyzej
przerwy w Emisji trwaty mozliwie jak najkrécej. Przerwy nie majg wptywu na ocene wykonania przez Jet Line zobowigzan w zakresie
Emisji Spotu.
Jezeli:

- Jet Line z przyczyn technicznych zrealizuje mniej niz 95 % ustalonej w Umowie Liczby Emisji/Wielkosci Kontaktéw/GRP;

- zinnych przyczyn niz wskazane w § 10 ust. 1, 3 emisja Spotu Reklamowego na danej Powierzchni lub Powierzchniach

Reklamowych w trakcie Okresu Kampanii bedzie niemozliwa,

Jet Line o$wiadcza iz niewykonana czes¢ przedmiotu zostanie zrealizowana na innych wybranych przez Jet Line Powierzchniach
Reklamowych badZ wynagrodzenie obnizone zostanie proporcjonalnie o wartos¢ kazdego niewyemitowanego Spotu/niezrealizowanej
wielkosci Widowni.
Jet Line nie ponosi odpowiedzialnos$ci wobec Klienta za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie Umowy z przyczyn lezacych po
stronie osdb trzecich, w tym wtascicieli/dysponentéw lokali uzytkowych, w ktérych zainstalowane sg Powierzchnie Reklamowe lub
spowodowanymi dziataniami Sity wyzszej, zdefiniowanej w § 1 ust. 17 niniejszych Zasad Wspétpracy. W przypadku trwania Sity
wyzszej dtuzej niz 5 Dni Roboczych, wéwczas umowa wygasa w zakresie dotknietym okoliczno$ciami sity wyze;j.
Jet Line nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu szkdd Klienta majacych charakter utraconych korzysci oraz szkéd wizerunkowych.
W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania Umowy przez Jet Line, catkowita odpowiedzialno$¢ Jet Line za szkody
rzeczywiscie poniesione przez Klienta jest ograniczona do kwoty wynagrodzenia przystugujgcego Jet Line zgodnie zUmowa.

11 WEASCIWOSCI PRAWA | SADU

Sprawy nieuregulowane niniejszymi Zasadami Wspotpracy oraz Umowa podlegaja przepisom polskiego Kodeksu Cywilnego i innym
wtasciwym obowigzujgcym regulacjom prawnym.

Wszelkie kwestie sporne Strony rozstrzygac beda w drodze negocjacji. W przypadku nie osiggniecia w tym trybie porozumienia
miedzy Stronami w terminie 10 dni od daty zaistnienia kwestii spornej, spor rozstrzygnie wtasciwy Sad Powszechny dla Jet Line.

12 PODATKI T OPtATY

Wszelkie podatki i optaty o charakterze publicznym, zwigzane z funkcjonowaniem Powierzchni Reklamowej obowigzujgce w dniu

podpisania Umowy, spoczywajg na Jet Line.

W przypadku wzrostu badz wprowadzenia nowych podatkéw i optat, zwigzanych z utrzymaniem Powierzchni Reklamowej, majacych

udokumentowany wptyw na kalkulacje wynagrodzenia, Jet Line zastrzega sobie prawo jej zmiany w odpowiednim zakresie.

W przypadku nie zaakceptowania proponowanej zmiany w terminie 5 Dni Roboczych od dnia otrzymania informacji, kazda ze Stron

ma prawo do wypowiedzenia umowy w trybie natychmiastowym, bez wzajemnych roszczen Stron. t 4
STr.



§ 13 KARY UMOWNE

1. W przypadku rezygnacji przez Klienta z Kampanii Reklamowej, zobowigzuje sie on do zaptaty Jet Line kary umownej w wysokosci
okreslonej ponizej:
- w przypadku rezygnacji w okresie od dnia podpisania umowy do 91 dni, liczac do pierwszego dnia Okresu Kampanii- 20 %
tacznego wynagrodzenia netto za przeprowadzenie Kampanii Reklamowej;
- w przypadku rezygnacji w okresie pomiedzy 90 a 46 dniem liczac do pierwszego dnia Okresu Kampanii;
- 60 % tacznego wynagrodzenia netto za przeprowadzenie Kampanii Reklamowej;
- w przypadku rezygnacji w okresie pomiedzy 45 a 1 dniem, liczac do pierwszego dnia Okresu Kampanii
-100 % tacznego wynagrodzenia netto za przeprowadzenie Kampanii Reklamowej;
- w przypadku rezygnacji w trakcie Okresu Kampanii-100% wynagrodzenia netto za przeprowadzenie Kampanii
Reklamowej - w zakresie czesci, z ktérej zrezygnowat Klient;
2. Pfatnosc powyzszych kar umownych nastgpi na podstawie otrzymanej od Jet Line noty ksiegowej w terminie 14 dni od dnia
jej otrzymania.

§ 14 DODATKOWE
/OBOWIAZANIA STRON

1. Strony postanawiaja, ze wszelkie zawiadomienia i inna korespondencja przekazywana lub udzielana na mocy Umowy oraz Zasad
Wspbtpracy (za wyjatkiem przypadkow, o ktérych mowaw § 4 ust.2i 3; § 6 ppktc,d, e; § 7 ppkt a oraz § 18 ust. 1 Zasad Wspodtpracy)
bedzie uznana za doreczong lub dokonang, jezeli zostata przedstawiona na pismie i dostarczona osobiscie za poswiadczeniem odbioru
lub wystana poczta kurierska lub listem poleconym na adresy wskazane w Umowie.

2. W przypadku gdy Zasady Wsp6tpracy badZ Umowa przewiduje wysytanie korespondencji pocztg elektroniczng, Strony w Umowie
podadza adresy e-mail oséb wyznaczonych do przyjmowania i odbierania korespondencji. O kazdej zmianie adresu wtasciwego dla
doreczen, Strony bedg sie wzajemnie informowaty w sposéb wtasciwy dla zawiadomien.

3. Klient wyraza zgode na wykorzystywanie przez Jet Line wizerunku Powierzchni Reklamowych z emitowanymi Spotami Reklamowymi
w celach marketingowych i promocyjnych. Niniejsza zgoda jest nieograniczona czasowo i terytorialnie.

§ 15 KLAUZULA POUFNOSCI

Strony zobowiazuja sie do zachowania w tajemnicy wobec oséb trzecich wszelkich kwestii wynikajacych z wykonania Umowy

a odnoszacych sie do spraw handlowych, promocyjnych, marketingowych, strategicznych przez okres trwania niniejszej Umowy oraz 2 lata

od daty jej rozwigzania lub wygasniecia.

§ 16 WARUNKI TECHNICZNE SPOTOW
REKLAMOWYCH ORAZ MATERIALOW
StUZACYCH DO ICH PRODUKCJI

SPECYFIKACJA PLIKOW GRAFICZNYCH:

- rozdzielczos¢ pliku: 1080x1920 px
- dtugosc spotu: réwno 10 sekund
- proporcja: 9:16

statym elementem
ekranu jest czarne

- dzwiek: brak
- frame rate: 24 klatki na sekunde pasls-e—p.artout o
- maksymalny rozmiar pliku: 15 MB 0 roznej szerokosci

- bit rate: dynamiczny
- pixel aspect ratio: square
- format zapisu: *mp4 lub *avi
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MATERIALY DO PRODUKCJI SPOTU REKLAMOWEGO

W przypadku, gdy produkcja Spotu Reklamowego zostata zlecona Jet Line,
prosimy o materiaty:
- wypetniony brief
pliki robocze (wraz z Zrodtami; np. paczka *.aep) lub wyjsciowe, zawierajace wyodrebnione elementy, z ktérych
powstanie animacja;
zdjecia/multimedia
pliki wektorowe logotypdéw
fonty, jezeli sa wczesniej sprecyzowane

Powyzsze pliki musza spetnia¢ wymagania techniczne:

- formaty wideo: *mp4, *avi;

- minimum 24 klatki na sekunde;

- pliki graficzne bez kompresji lub z minimalng kompresja

- pixel aspect ratio: square

- formaty zdjeciowe (paleta RGB): *jpg, *.png, *tif, *bmp

- formaty inne: *ai, *psd, *pdf (otwarty), *eps - z dotaczonymi fontami lub tekstami zamienionymi na krzywe oraz
osadzonymi w pliku elementami graficznymi/zdjeciami

- wielkos¢ zdje¢ i grafik minimum 800 pikseli w pionie

Kazdy materiat graficzny, nie bedacy zdjeciem, musi by¢ plikiem wektorowym, a wszelkie pliki robocze musza by¢ w wersji
edytowalnej graficznie.

§ 17 OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

1. Administratorem danych osobowych podanych przez Klienta w zwigzku z zawarciem i realizacja Umowy badz/oraz Zaméwienia na
produkcje Sporu Reklamowego jest , Jet Line Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig” Sp.k. z siedzibg w Warszawie (01-785) ul.
Broniewskiego 3 (,Administrator”).

2. Z Administratorem mozna sie skontaktowac poprzez email: jetline@jetline.pl (lub pisemnie, na adres siedziby Jet Line) w kazdej
sprawie dotyczacej przetwarzania danych osobowych.

3. Dane osobowe podane przez Klienta bedg przetwarzane w celu:

a. zawarciaiwykonania umowy tj. na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b rozporzadzenia o ochronie danych osobowych nr 2016/679
(zwane dalej ,RODO”);

b.  wypetnienia obowigzkéw prawnych cigzacych na administratorze danych osobowych na podstawie art. 6 ust. 1 lit c RODO,
wynikajacych z prawa Unii lub prawa polskiego;

c. doceléw wynikajacych z prawnie uzasadnionych intereséw realizowanych przez administratora lub strone trzecig na podstawie
art. 6 ust. 1 lit. f RODO, za ktére administrator uznaje w szczegélnosci: marketing bezposredni oraz mozliwosc¢ ustalenia lub
dochodzenia ewentualnych roszczen lub obrony przed takimi roszczeniami.

4. Dane osobowe wskazane przez Klienta w Umowie badz/oraz Zamoéwieniu na produkcje Spotu Reklamowego moga by¢ przekazywane
podmiotom $wiadczacym ustugi na rzecz Administratora zwiazane z wykonywaniem Umowy badz/oraz Zamoéwienia na produkcje
Spotu Reklamowego m.in. podwykonawcom, podmiotom swiadczacym ustugi ksiegowe, dostawcom systemow informatycznych i
ustug IT, podmiotom $wiadczacym ustugi prawne (w tym podatkowe i windykacyjne), podmiotom $wiadczacym ustugi archiwizacji
dokumentow. Dane osobowe moga by¢ takze przekazywane uprawnionym organom w zakresie wymaganym przez obowiazujace
przepisy prawa.

5. Dane osobowe wskazane przez Klienta w Umowie badz/oraz Zaméwieniu na produkcje Spotu Reklamowego beda przetwarzane
do momentu zakoriczenia obowiazywania Umowy badz/oraz Zamdwienia na realizacje Spotu Reklamowego. Okres przetwarzania
Danych osobowych moze zosta¢ kazdorazowo przedtuzony o okres przedawnienia roszczen, jezeli przetwarzanie danych osobowych
bedzie niezbedne dla dochodzenia ewentualnych roszczen lub obrony przed takimi roszczeniami przez Administratora. Po tym
okresie dane osobowe bedg przetwarzane jedynie w zakresie i przez czas przewidziany przepisami prawa.

6. Osobom ktérych dane osobowe sa przetwarzane w zwigzku z zawarciem i realizacja Umowy badZ Zamdéwienia na produkcje Sporu
Reklamowego przystuguje prawo:

- dostepu do tresci danych osobowych oraz zadania ich sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania, prawo do
przenoszenia danych osobowych oraz wniesienia sprzeciwu wzgledem przetwarzania danych;

- whniesienia skargi do organu nadzorczego zajmujgcego sie ochrong danych osobowych, w przypadku uznania, ze przetwarzanie
danych osobowych narusza przepisy RODO;

- whniesienia sprzeciwu wzgledem przetwarzania danych osobowych z przyczyn zwigzanych z ich szczegélng sytuacja.
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7. Podanie danych osobowych przez Klienta jest niezbedne do zawarcia oraz realizacji Umowy oraz Zaméwienia na produkcje Spotéw
Reklamowych.

§ 18 POSTANOWIENIA KONCOWE

1. JetLine zastrzega prawo do dokonywania zmian Zasad Wspétpracy. Zmiany Zasad Wspotpracy zostang umieszczone na stronie
internetowej www.jetline.pl, a o fakcie wprowadzania zmian Klient zostanie poinformowany za pomoca poczty elektronicznej
na adres e-mail wskazany w Umowie. Jezeli w ciggu dwéch tygodni, liczac od dnia otrzymania informacji o dokonanych zmianach
Zasad Wspétpracy, Klient nie wyrazi pisemnie sprzeciwu, uwaza sie ze wyrazit zgode na zmiany Zasad Wsp6étpracy. Jezeli zas Klient
sprzeciwi sie akceptacji wprowadzonych zmian Zasad Wspétpracy, Strony beda kontynuowac realizacje Umowy wedle dotychczas
obowigzujacych Zasad Wspdtpracy.

2. Jet Line przy wykonywaniu Umowy moze postugiwac sie osobami trzecimi, przy czym za ich zaniechania lub dziatania odpowiada tak,
jak za wtasne.

3. W przypadku réznic pomiedzy trescia niniejszych Zasad Wspdtpracy a trescia Umowy, rozstrzygajace znaczenie maja
postanowienia Umowy .

4. Niniejsze Zasady Wspotpracy wchodza w zycie zdniem 18.09.2024 r.
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