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Efekt 3D na ekranach MORE od Jet Line 

Jet Line prezentuje kampanię autopromocyjną „Otter Space”, której bohaterką jest animowana wydra. W różnych wariantach kreacji porusza się w głąb obrazu, zbliża do odbiorcy i sprawia wrażenie, jakby wychodziła poza ramę ekranu. Kampania jest emitowana w sieci MORE,  na 600 ekranach digital out-of-home (DOOH), zlokalizowanych w G8, czyli ośmiu największych miastach Polski. Pokazuje możliwości wykorzystania efektu 3D w reklamie outdoorowej.

Iluzję przestrzenności tworzy anamorfia - odpowiednio zaprojektowana perspektywa, która nadaje płaskiemu obrazowi wrażenie głębi. Efekt powstaje wyłącznie na etapie projektowania kreacji, zgodnie ze specyfikacją nośnika. Nie wymaga okularów 3D ani dodatkowych akcesoriów po stronie odbiorcy czy specjalnych rozwiązań technologicznych po stronie ekranu.

– Efekt anamorficzny pozwala potraktować ekran jak przestrzeń, a nie wyłącznie płaską powierzchnię. Produkt może pozornie przekroczyć ramę ekranu, zbliżyć się do odbiorcy i stać się częścią jego otoczenia. Marka zyskuje dzięki temu dodatkowy sposób na wyróżnienie komunikatu oraz pokazanie kształtu, faktury czy charakterystycznego detalu produktu. W „Otter Space” wydra nie jest tylko elementem animacji, ale bohaterką całej kreacji. To przykład tego, jak efekt 3D wspiera budowanie rozpoznawalnego świata marki – mówi Urszula Tubiak, Marketing & Communications Manager w Jet Line.

Kreacje wykorzystujące efekt anamorficzny mogą znaleźć zastosowanie m.in. w komunikacji marek z branż beauty, fashion i FMCG. Przestrzenna prezentacja pozwala podkreślić wygląd, formę i materialność produktu, a sposób jego pokazania staje się częścią doświadczenia marki.

– Digital out-of-home to medium stale towarzyszące przechodniom, pasażerom komunikacji publicznej, kierowcom. Chcieliśmy pokazać naszym klientom, że możliwości projektowania w przestrzeni DOOH są praktycznie nieograniczone, a technologia 3D w DOOH jest dostępna i atrakcyjna – mówi Karolina Kowalska-Ziółkowska, Head of Marketing Jet Line.

Niezależnie od kreacji, reklamodawca może zaplanować każdą kampanię DOOH w Jet Line w oparciu o rzetelne dane demograficzne, a także poznać jej finalną widownię za sprawą sensorów ARA.

– Digital outdoor na zaawansowanych nośnikach zapewnia nie tylko elastyczność, dzięki możliwości rotowania kreacji, ale i pełną mierzalność. To standard w kampaniach online. DOOH odróżnia się jednak od internetu obecnością w miejscach, w których nie towarzyszy nam smartfon – podkreśla Karolina Kowalska-Ziółkowska z Jet Line.

Częścią kampanii „Otter Space” jest również inspiracyjny e-book o wykorzystaniu 3D w projektowaniu kreacji dla outdoor oraz konkurs na imię dla wydry, organizowany przez Jet Line
dla pracowników domów mediowych.
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Jet Line / Tworzymy przestrzeń do komunikacji. Specjalizujemy się w reklamie OOH i Digital OOH, dostarczamy rozwiązania i narzędzia skutecznej komunikacji w przestrzeni. Jesteśmy właścicielami ogólnopolskich sieci: cyfrowych MORE w miastach G8 i klasycznych Motorway 12x4m, samochodów MobiJet 6x3m - mobilnych nośników miejskiego outdooru oraz platformy MyLED do planowania i realizowania kampanii DOOH. 
Jesteśmy członkami IAB, pracodawcy RP oraz IGRZ. Od 2013 r. prowadzimy Fundację Rejs Odkrywców i dzieląc się żeglarską pasją pomagamy młodym ludziom iść dobrym kursem. 
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